del 07 Maggio 2014

I Cibus gt Parma, Alla rassegna emiliana molte aziende hanno presentato centinaia di nuovi prodotty, compresi quetli biologici

entare spinge sullinnovazione

Le imprese: investimenti onerosi ma e 'unico modo per reggere alla concorrenza

?
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Emanuele Scarci
HARMA . Dal nostro inviaio

- Cibus det record ma anche

delle novita di prodotto. Al 177

Salone internazionale dell’ali-
mentazione (a Parma tino all'8
magglo), le aziende tanno a gara
per presentare centinaia di nuo-
vi prodotti, comprest quelli del
biologico ¢ del salutistico. «L'in-
NOVAZIONEe pPresuppone investi-
menti onerost non facili in un
momentodi stagnazione - osser-
va Sabmo Gravina, direttore
marketing del Salumificio Beret-
ta-macunalevaimportante per
i brand e le vendite: se sollecita-
to, ¢ con un posizionamento di
prezzo adeguato, H consumato-
re risponde. Pud essere unaspin-
taper nilanciare tconsumiy.
Impossibile citare tutte le no-
vita, ma almeno cento presenta-
no caratteristiche dinnovazio-
ne nlevanti. Per esempio, per
chi vuol mangiare bene ma ha
DOCO tempo per cucinare, Ga-
stronomia ‘Toscana propone 7
platti pronti in due minuti con
consigh per 'abbinamento del
vino: per esempio, la crespella

alle banane e curry rosso.
Giovanni Ferrari (brand per i
mercatl esterl in partnership
con latrancese Bongrain) propo-
ne, grazie aunaccordocon Slow
tood, il Parmigiano reggiano di
montagna {stagionato 30 mesi)
con quattro presidi come il mie-
le ¢ varie composte. Inoltre
maggio m vaschetta che accom-
pagnaaperitiv, primi piatty, car-
pacci ¢ bresaole. «I nuovi pro-
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dotti - sostiene Silvia Ferrari, am-
mimstiratore della societa emihia-
na-sonoun driver gi creseita ir-
rinunciabhle acundestiniamo in-
vestimentirilevantl E apprezza-
tisul mercatiinternazionaliy.
Per chi mvece st cimenta al
fornelli, Fint ofire 1la crema di
aceto balsamico di Modena con
salsa tabasco, da usare su carne
¢ pesce o le perle di aceto balsa-
mico di Modenaperlacucinadi
Mengazzol; Fattoria italiana
proponeidadidabrodo declina-
ti al pomodoro, peperoncino,
spinact ¢ gamberetto. E per i
courmet, Terre Ducall propone
una nuovacontezione di cinque

estratto da pag. 11

bocconcim diculatello piu prati-
1| culatelio cotto da cosce delsur-
no pesante padano ¢ da Urbani
Tartuti 1l preparato di tartuh
specifico per il sushi.

Sullatavoladeitormaggl, Par-
mareggeio presenta un poker di
nuovi prodott, tra cul Spal-
make, un Parmigiano da spal-
mare sul cucinato o semphce-
mente su una fetta di pane, e Ia
merenda (per bambini da 6 a
10 annl) di Parmigiano regeia-
no da mettere nello zaino e che
siconserva per 4 ore fuori dal
trigo, «Inun mercato pratto- os-
serva Matteo Ghids, direttore
marketing di Parmareggio (285
milioni di tatturato) - la grande
mnovazione di Parmareggio
aluta a crescere ancora. Anche
SC CON MArgIng SCmpre piu rist-
cat». Sempre nel formaggi du-
ri, Gran Moravia propone "in
fette” «unformaggio alunga sta-
cionaturaafette quadrate -spic-
aa Roberto Brazzale, ad di Gran
Moravia-uncapolavorodellar-
te cascaria, utilizzabile i casay,
al ristorante ¢ al bar»,

Nel biologico, le novita sono
fenovatresche bio, dagalline ali-
mentate concereahiatilieracon-
trollata {(proposte da Alce Ne-
ro), la pastadiniso bio senza glu-
tine ¢ con basso contenuto diso-
dio (da Riso Viazzo); poi 1 savo-
lardi bio di Lanaittu e le piadine
bio di Natural Food.

Intine nel pastario, De Cecco
propone la pastalungaa sezione
quadrata (tradizione abruzze-
se)oltre che lapastaabase digra-
no Khorasan a marchio Kamute
nel sostitutividel pane "Tgrani”,
prodotti consolo oho extraverg-
ne di oliva, senza coloranti, con-
servanti e grasstidrogenati.
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